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VEM AR ADA?

ADA ar den gdteborgska urtanten. Kalles fastmao, en tjatig men go kérring som dyker upp i
alla bra och mindre bra Goteborgsvitsar med sin fula handvaska, kacka dialekt och snusféor-
nuftiga kommentarer.

Sa ar det. Men ADA ar ocksa Association for Design and Adverti-
sing, en métesplats for de kreativa naringarna i Géteborgsregio-
nen. En kopplerska mellan kreatérer, universitet, naringsliv och
samhalle. En inspirator och igangsattare. En motor och uppstar-
tare. En omvéarldsbevakare, katalysator och kunskapsspridare for
det som rér design och marknadskommunikation i Véastsverige.

ADA &r kreatdrernas organisation och startades inom ramen for KK-stif-
telsens (Stiftelsen for kunskaps- och kompetensutveckling) program for
upplevelseindustrin. BRG (Business Region Géteborg AB) ar projekta-
gare och delfinansiar. ADA arbetar mot visionen att Géteborgsregionen
ska bli erkant som landets viktigaste omrade for de kreativa naringarna.
ADA foddes 2005. Men hur bérjade det och vad ville man da? Vad

har ADA genomfdrt och hur stémmer det med visionen idag? Det har ar
historien om ADA:s fem forsta ar.
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DMA/Club Social.

Foto: Claes Carlsson Klauzner




Fran borjan hette ADA Mdtesplats Design i Géteborgsre-
gionen, och kom till inom ramen for KK-stiftelsens satsning
pa upplevelseindustrin, det vill séga all verksamhet som
genererar upplevelser i vid bemérkelse; film, media, musik,
teater, konst, hantverk, design, dataspel, men ocksé turism
och maltidsnaring.

KK-stiftelsen verkar bland annat for att stimulera tillvaxt
i dessa naringar och ville darfér utdka antalet regionala
motesplatser inom upplevelseindustrins speciella kompe-
tensomraden. Det fanns redan fem. Nu erbjods Stockholm,
Goteborg och Malmé att delta i arbetet med kunskaps-
spridning och nyskapande inom huvudomradet Design.
Villkoret var att respektive stad bidrog med delfinansiering
av moétesplatsen motsvarande minst 100 procent av KK-stif-
telsens insats, samt valde ett kompletterande stodomrade.
Stockholm valde Mode, Malmo valde Media och Géteborg
valde Marknadskommunikation.

2004 formulerade ledande krafter i Géteborg en ansdkan
med visionen att ytterligare befésta och stérka Goteborgsre-
gionens position som ledande region inom design i Sverige.
Man skrev:

Gdteborgsregionens ndringsliv &r idag extremt designbe-
roende och tillvéxteffekterna av en sddan satsning inom om-
radet bedéms dérfér goda. Fér att design ska leda till tillvéxt
krévs dock en tydlig koppling mellan marknad och design.
Flera regionala aktérer &r Gverens om att det &r i granssnit-
tet mellan dessa tva regionala styrkebranscher - design och
marknadskommunikation - som den stérsta férnyelse- och
tillvaxtpotentialen ligger. Mot denna bakgrund har vi valt
design som huvudomréade fér métesplatsen och marknads-
kommunikation som stédomréde.

Ansotkan hade stod fran manga framtradande represen-
tanter for bade naringsliv och universitet i regionen; HDK
(Hogskolan for Design och Konsthantverk vid Géteborgs uni-
versitet ), CFK (Centrum fér Konsumtionsvetenskap vid Han-
delshdgskolan i Géteborg), Réhsska museet, MIG (Mark-
nadsforeningen i Géteborg), Forsman & Bodenfors, Hampf
Industrial Design, Volvo AB, Semcon, Svensk Form Vést och
SVID (Stiftelsen Svensk Industridesign), Region Vést.

BRG, ér ett helagt, ickevinstdrivande bolag under Gote-
borgs Stad. BRG representerar 13 medlemskommuner och
arbetar for 6kad tillvaxt och sysselsattning i Géteborgsre-
gionen. BRG, tog pé sig uppgiften att delfinansiera Mdtes-
platsen da man anség att design- och marknadskommu-
nikation var omraden som hade stark utvecklingspotential
och darfér var viktigt att stodja.

Bakgrunden till ansdkan var en medvetenhet om designens
betydelse for ett foretags framgéng pa den globala mark-
naden. Investering i design, sett ur ett helhetsperspektiv,
péaskyndar tillvaxten. Ansdkan kunde referera till flera under-
sOkningar som pekar péa det, bl a har SVID gjort en sadan.

Behovet av designkompetens har férandrats till sin karak-
tar. Nu efterfragas en bredare kompetens, dar kunskap om
marknad och varumarkesfragor ocksa ingar designproces-
sen. Vi &r évertygade om att en 6kad samverkan mellan
design och marknadskommunikation skulle stérka konkur-
renskraften. Det &r i det ndra samarbetet mellan produktut-
veckling, kommunikation och media som nyskapande Sket,
skrev man i ansékan.

Regionen har en lang tradition inom omréadet. Har finns den
snabbt védxande mediekoncernen Stampen-gruppen, liksom
manga reklambyraer med framgangsrika Forsman & Boden-
fors i spetsen.



| Goteborgsregionen finns méanga designintensiva foretag
som Volvo, Saab, Hasselblad m fl, liksom designkonsulter
som Semcon, Hampf Industrial Design och Happy F & B.
Flera stora modeféretag har sina huvudkontor har, som Lin-
dex, KappAhl och JC (som sedermera har flyttat).

Goteborg ar ockséa landets mest kompletta utbildnings
- och forskningsstad inom designrelaterade omraden. Har
finns HDK, Chalmers och CFK. CFK &r Sveriges nationella
centrum for tvarvetenskaplig konsumtionsforskning och har
stor relevans for designomréadet.

| regionen finns dessutom flera kompletterande larosa-
ten som Textilhdgskolan i Boras och dataspelsinriktningen
i Skovde. Pa hogskolorna bedrivs mycket designrelaterad
forskning. Flera av dem har ocksa redan utvecklade kontak-
ter med varandra, naringslivet och med utlandska larosé-
ten. Allt detta sammantaget talade fér att en métesplats for
design och marknadskommunikation skulle underlatta och
stimulera skapandet av nya granséverskridande samarbe-
tenoch, genom publika aktiviteter, ge en valbehdvlig och
inspirerade injektion till det offentliga samtalet.

Det betonades att métesplatsen skulle verka i den anda
som ar Goteborgsregionens sardrag; att ha ett kollektivt
och manskligt fokus snarare &n att vara elitistiskt oriente-
rad. En ansvarig projektledare skulle finnas vars uppgift var
att skapa tillvaxtbeframjande aktiviteter, som till exempel
seminarier, utbildningar, erfarenhetsgrupper, utstallningar
mm. Vikten av aktiviteter for att belysa granssnittet mel-
lan design och marknadskommunikation understréks. Bl a
skulle man stédja tilkomsten av en ny hégskoleutbildning
inom marknadskommunikation.

Redan befintliga aktérer och natverk inom de olika
branscherna skulle involveras i arbetet. Réhsska museet
Goteborg har t ex ett statligt natverksansvar for design och
konsthantverk. SVID och MIG framhdlls som andra viktiga
samarbetspartners.

Ett viktigt strategiskt verktyg var den webbplats som
skulle byggas upp tillsammans med branschen. Fullt ut-
byggd var den tankt att bli den sjélvklara sbkmotorn for allt
om design och marknadskommunikation i vast, och fungera
som en nationell métesplats for kontakter, handelser, ar-
bete, uppdrag och forskning.

Att samverka med de andra métesplatserna i landet var
ocksa en viktig del i uppdraget.

Som stdd fér projektledarens operativa arbete tillsattes en
styrgrupp med uppgift att svara fér den mer strategiska
processledningen. | denna styrgrupp fanns regionala repre-
sentanter for politik, forskning och naringsliv, de tre omra-
den som bdr samverka och samspela for att f& en gynnsam
tilvaxt (den séa kallade Triple Helix-modellen).

Visionen var att befésta och starka Géteborgsregionens po-
sition som ledande inom design i Sverige. Det dvergripande
malet skulle vara att pavisa den konkurrenskraft som finns i
en Okad samverkan mellan design och marknadskommuni-
kation. Motesplatsen skulle fungera som en brygga mellan
dessa bada, samt initiera samarbeten till naringsliv, hdg-
skola, forskning och samhalle.

| ansdkan fanns férhoppningen att métesplatsen i for-
lAngningen skulle verka som en nationell kunskapsnod inom
design. Genom att alla aktiviteter dokumenteras och sprids
till natverket via natet skulle métesplatsen bidra till bade
kunskapsbildning och kunskapsspridning.

Att flera etablerade aktorer hade stéllt sig bakom ans6-
kan borgade for motesplatsens langsiktighet, menade man.
Liksom att BRG, med lang erfarenhet av projektutveckling,
tog ansvaret for projektet tills det kunde sté pé egna ben.
Vad géllde métesplatsens langsiktiga finansiering (efter KK-
stiftelsens tidsbegrénsade stod) sag man tre végar: regio-
nen tar dver helt, ndgon av akttrerna tar Gver, eller den drivs
vidare som en ekonomisk eller ideell forening.

Ansokan beviljades och ar 2005 startade Motesplats
Design i Géteborg.
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2005

Det forsta aret praglades av uppbyggnadsarbete, rekrytering av personal och av att skapa for-
utsattningar for de gransoverskridande samarbeten som stod pé dnskelistan.

Formulerad slutsats fér verksamhetsplanen 2005:

* Projektet ska inventera och sortera

¢ Projektet ska vara en initierande kraft — ej genomférande
¢ Projektet bygger pa initiativ som finns hos aktorerna

® Projektet & en samlande kraft — en portal

Métesplatsens forsta seminarium, Eftersnack, arrangerades
i november 2005 i samarbete med Sveriges Designers. Lars
Engman, tidigare designchef pa IKEA och medlem i motes-

platsens styrgrupp, beréttade om designarbetet pa IKEA.
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Superflex.
Eftersnack/Respekt.

Foto: Andrea Johnson

Artist Clothing.
Eftersnack/Respekt.

Foto: Andrea Johnson ‘m




Cookies for Rookies. Vastsvenska designers skickades
till Stockholms modemassa Rookies. Ett samarbete med
métesplatsen MO: DE i Stockholm.

Vastsvenskt nyhetsbrev. Svensk form vést initierade ett
vastsvenskt nyhetsbrev med fokus pé design och konst-
hantverk. ADA var en av tretton avsdndare som alla s&nde
ut brevet till sina natverk. ADA ingick redan fran borjan i
redaktionen.

Att leva pa sin talang. En paneldebatt om kreatrers méj-
lighet att leva pé sin talang. Arrangerades i samarbete med
KK -stiftelsen.

Reklamen ar livsviktig. Ett forskningsprojekt om hur re-
klam bidrar till samhallsutvecklingen. Ett samarbete med
CFK och elva reklambyréer i Géteborg.

Kreator+. Arbetet med en entreprendrsutbildning och pi-
lotprojektet startade. Ett samarbete med motesplatser och
hdgskoleutbildningar i Géteborg, Stockholm och Malmé.

Pecha Kucha Gbg. Ett unikt japanskt méteskoncept sjo-
sattes i samarbete med Next Century Modern och Svensk
form vést.

Med Ostindiefararen i Shanghai. Ett seminarium i anled-
ning av det 20-ariga partnerskapet mellan Goteborg och
Shanghai. ADA var medarrangdr i samarbete med BRG,
Invest in Sweden Agency, Automotive Sweden och Afférs-
driven miljiéutveckling.

FUNK. Om att skapa férutsattningar for tillvaxt inom krea-
tiva néringar. Satsningen var initierad av KK-stiftelsen.

Manadens post. Vi startade ett &terkommande méanads-
brev vars syfte var att 6ka utblicken. En kreat6r berattar
vad som sker inom det kreativa faltet ndgon annanstans i
varlden.

Rundabordssamtal. Syftet var att f& fram, huruvida utbild-
ning/forskning inom design och marknadskommunikation
kan samlas runt en frdga som kan starka den gemen-
samma konkurrenskraften. Representanter fran HDK, Chal-
mers och CFK var inbjudna.

Natverket for Upplevelseindustrin. Ett natverk med syfte
att skapa tillvaxt inom upplevelseindustrins branscher.
Startade under hosten 2006. ADA deltog som en av atta
motesplatser.



Norway Says.
" Eftersnack/Respekt.

Foto: Andrea Johnson

FUNK Gbg.
Workshop.

Foto: Mia Leterius

Cookies for Rool;ie ' Cookies fo

Monter/Skap fran Vastsveyige. Pia Aleborg.
Foto: Mia Leterius ‘:‘. Foto: Mia Leteriu




Visionen fér 2008 — 2010 klubbades:

Véstsverige med kdrnan i Géteborg, ska bli erkdnt som
Sveriges kreativa centrum. | framtiden vill man att
ADA:s arbete ska inkludera hela regionen. Aret innehéll,
forutom de I6pande projekten fran 2006, Eftersnack,
Pecha Kucha Gbg och Nyhetsbrev, dven en hel del
andra initiativ.

Citybranding. En workshop om vad som saknas i Géte-
borg. Ett samarbete med SVID och GBG&Co. Atta repre-
sentanter fran de kreativa naringarna bjéds in.

Circus. En workshop om féretagskultur. Arrangerades till-
sammans med designgruppen AESWAD.

On the way home. En satellitutstalining i forbindelse med
Goteborgs stadsmuseumns utstélining Hem och hemléshet.
Ett samarbete mellan studenter pa HDK, ADA och Géte-
borgs stadsmuseum.

Oppet kalendarium pa webben. Den som vill kan skriva in
aktiviteter och arrangemang pa ADA:s webb.

Post it. Annu en webbaktivitet dar kreatdrer kan stalla fra-
gor, tipsa om jobb, lediga lokaler etc.

Reklamen ar livsviktig. Inom ramen for forskningsprojek-
tet arrangerades pa Handelshégskolan som samlade 350
ahorare.

Kreator+. Entreprendrsutbildningen genomférdes och
utvérderades.

FUNK. Tillvaxtstrategin presenterades med en egen webb.
http.//gbg-fonster.adasweden.se



Om andlighet.
Eftersnack/Rohsska museet.
Foto: Thomas Berg

Moonspoon Saloon.

Eftersnack/Rohsska museet.
Foto: Thomas berg




Sjutton seminarier genomférdes, manga inom ramen
for Eftersnack och Pecha Kucha Gbg, men ocksa en hel
del nystartade initiativ.

Goteborg om 20 ar. Ett seminarium om stadens framtid
med fokus pa Goteborg. Ett samarbete med Vetenskaps-
festivalen med deltagare fran de nordiska landerna, bl a
arkitektgruppen Snghetta fran Norge och Képenhamns
stadsarkitekt. Seminariet gav eko béde regionalt och
nationellt.

XX. Vi startade en regional seminarieserie. Ett samarbete
med Svensk Form Vést, Sveriges Arkitekter och KHVC
(Konsthantverkscentrum). Syftet ar att belysa och diskutera
problem och utmaningar i regionen, men ocksa inspirera till
oprdvade initiativ.

Oslo-Gbg-KBH. Vi genomforde en férstudie och kartlagg-
ning av de kreativa naringarna i Képenhamn, Géteborg och
Oslo. | framtiden kan det bli aktuellt att stérka samarbetet
over nationsgréanserna. Vi tror att ett sddant samarbete
skulle starka regionen i ett internationellt perspektiv.

Mojliggora affarer. Vi paborjade arbetet med en webbase-
rad radgivningsverksamhet for kreatdrer som skulle &tfoljas
av en seminarieserie i affarsutveckling.

Hej, vad goér du? En webbpublicerad miniintervju med en
aktuell person i kommunen i syfte att 6ka kdnnedomen om
personer som jobbar med vara fragor.

Design S. Vi var en av flera som tog den nationella vand-
ringsutstéalining Design S till Gdteborg. Ett samarbete med
Goteborg & Co, Stadsbiblioteket och R6hsska museet.

Hall ut! Ett seminarium om hallbar stadsutveckling un-
der den Europeiska forskardagen. Anordnades tillsam-
mans med Chalmers, arkitektbyran OlssonLyckefors och
Vetenskapsfestivalen.

DMA. Vi kérde igadng en ny seminarieserie med kort re-
aktionstid for aktuella amnen. Det forsta handlade om
finanskrisen.

Rickard Lindqvist and friends. Forsta aret med en ater-
kommande modevisning av det mest intressanta vastsven-
ska modet. Arrangerades pa Gotaplatsen under Kulturka-
laset i samarbete med Réhsska museet, Rickard Lindqvist
och GBG&Co.

Galleri ADA. lanserades pa webben med fyra vernissager
av arbeten fran kreatdrer i regionen.

Kapitel 1. KK-stiftelsen initierade en vandringsutstélining
som sammanfattade satsningen pa upplevelseindustrin.
ADA var medarrangdr som en av de atta motesplatserna.



Rickard Lindqvist

and friends.

Kulturkalaset/Gotaplatsen.
Foto: Christina Nilroth

Om k

il Eftersn
Fotol:fT EEK P - Foto: Thomas Berg

Hall ut!

ForskarFredag/Réhsska museet.
Foto: Claes Carlsson Klauzner




Under 2009 genomférde ADA 43 fysiska métesplat-

ser. Flera avdem var inom ramen fér Bygget men

aven Pecha Kucha Gbg (sex stycken) Eftersnack (fyra
stycken) och XX (fem stycken). Vi férnyade webben
utifran briefen att starka var position som nyhetssaijt fér
de kreativa naringarna med fokus pa design och mark-
nadskommunikation i Géteborg och Vastsverige.

Bygget. En actionpark for kreatdrer. R6hsska museet 6pp-
nade upp sin innergard och vi bjod in kreatdrer och allman-
het att bygga. Vad som helst inom ramen for svensk lag var
OK. Efter fem méanader fanns det inte mer yta p& garden.
Allkonstndren Henrik Wallgren var projektledare.

DMA. Under seminarieserien med kort reaktionstid visade
vi film pé Bio Capitol. Den hypade reklamfilmen Art and
copy och designfilmen Objectified. Och vi talde om Remix
och kreativitet och Sociala medier pa Club social.

Lunchseminarier. Vi &t lunch med stjarnforskade. Under en
timme berattar forskare om nya rén. Vi fick lyssna pé; Peter

Horbury, Rachel Cooper, Simonetta Carbonara/dill Dumain.
Samarbete med Business&Design Lab och HDK.

Mojliggora Affarer. Vi satsade pa fordjupande seminarium
om exportfragor, salj och skattefragor.

Skyward and friends. For andra aret stod vi bakom en
aterkommande modevisning av det mest intressanta vast-
svenska modet. Arrangerades pa Gotaplatsen under Kul-
turkalaset i samarbete med Réhsska, Rickard Lindqvist och
Gdoteborg & Co.

Mode och staden. Carina Grabacke och Jan Jérnmark
presenterade en kartlaggning av den textila modeindustrin
Goteborgsregionen. De tog bland annat upp den historiska
bilden, dagens modeunder och hur mode och textil indu-
strin paverkar stadsbilder och 6vrigt néringsliv.



Bygget.
Roéhsska museet.
Foto: Jesper Larsson

Sa var det d4, sa ar det nu.

Eftersnack/Réhsska museet.
Foto: Thomas Berg
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Né&r ADA kom till 2005 fanns det ett vakuum mellan

de kreativa verksamheterna i Géteborg. Regeringens
utlysta Designar pagick visserligen och en mangd
spridda designaktiviteter forsiggick i Géteborgsre-
gionen med organisationer som Svensk Form, inom
kommunen, i ndringslivet och inom de designrelaterade
utbildningarna. Men utan nagon évergripande organi-
sation eller samordning.

Designaret resulterade i en vaxande medvetenhet om att
design ar viktigt. | granssnittet mellan design och marknads-
kommunikation finns en utvecklingspotential, det blev alla
Overtygade om. Kunde man bygga en bro mellan de bada
omradena, fa dem att fa nytta av varandra, sa skulle man
Oka regionens konkurrenskraft betydligt.

Kort sagt, allt var upplagt fér att en métesplats som ADA
skulle falla i god jord. Att f& parter fran skilda arenor att
motas - studenter, etablerade och oetablerade kreatorer,
naringsliv, forskare och universitet — och kanske bérja ga lite
at samma hall, tanka nya tankar, starta samarbetsprojekt
och k&nna att man med gemensam kraft kan vaxa, utveck-
las och férandras.

ADA tog pa sig uppgiften att skapa dessa Gverbryggande
motesplatser. Vi gor det pa webben (mer om det i nasta
avsnitt) och i manga skilda fysiska miljder; pa hogskolorna,
pa museerna och i en mer avslappnad klubbmiljé. Vi gor det
ockséa genom att initiera utvecklingsprojekt och forsknings-
samarbeten (mer om det i sista avsnittet).

Varje fraga, debatt eller problemstélining har sin optimala
presentation. Det kan vara féredrag, seminarier, panelde-
batter, rundabordssamtal, workshops, nyhetsbrev, etc. ADA
har anvéant dem alla (se arskalendarierna).

Vi gor oftast vara arrangemang tillsammans med andra.
Samarbetsprojekt ger mervarde och ett vidgat natverk.

Det far manniskor med olika bakgrund och kompetenser
att motas och ovantade idéer kan uppsta. Darfor jobbar vi
garna i samarrangemang.

Byraer, kollektiv, Svensk Form Véast, SVID, HDK, Business
& Design Lab och CFK, R6hsska museet, Stadsmuseet och
Géteborg & Co ar bara nagra av dem vi arbetat med (se
arskalendarierna). Bland framgangsrika samarbetsprojekt
marks tva moteskoncept, Eftersnack och Pecha Kucha.

Eftersnack &r en férdjupande samtalsserie som vi drivit
tilsammans med Sveriges Designers, Réhsska museet och
Business & Designlab i olika omgéangar. Vi bjuder omvéx-
lande in gaster fran design- och marknadskommunikations-
omradet. ADA har arrangerat 14 Eftersnack sammanlagt
och det har dragit en stor publik. Bland dem som géastat
marks: kommunikationsbyran Acne Creative, designgrup-
pen Norway Says, konstnarskollektivet Superflex, Volvos
designgrupp, modedesignern Henrik Vibskov, journalist-
duon Mark Isitt och Gabriel Bystrém m fl.

Pecha Kucha Gbg ér ett strikt regelstyrt japanskt mo-
teskoncept dér kreatdrer pé kort tid informerar och inspire-
rar med ord och bild. Next Century Modern ar producent,
ADA och Svensk Form Vést &r medarrangdrer. Ett tiotal
Pecha Kucha Gbg har genomférts, tva i samarbete med
Gdoteborgs Filmfestival. Pecha Kucha &r ett tillfélle att 1ara
k&nna regionens alla olika typer av kreatdrer och har varit en
supersucce.

| slutet av 2008 vidgade ADA blicken ut mot Vastra Géta-
landsregionen och samtalsserien XX startade, vars syfte ar
att lyfta fram aktuella regionala maojligheter och utmaningar
inom de kreativa néringarna. Startades i samarbete med
Svensk Form Vdst, Sveriges Arkitekter och Konsthantverks-
centrum vést. Lidkodping var forsta orten att f& besok. Déaref-
ter har Bengtsfors och MéIndal haft seminarium.



ha Kucha Gbg.

1 festlvalen
Foto: Kalle Sanner
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Pecha Kucha Gbgq.

Park Lane.
Foto: Albin Oskarsson

-




ADA etablerade sig som Goteborgs lite inofficiella, samord-
nande plattform for fragor som ror de kreativa naringarna.
En spindel i nétet. Fragorna och telefonsamtalen till ADA ar
manga varje dag. Dels fran omréadets egna kreattrer, men
ocksa fran intresserade i andra regioner och lander som
snabbt vill fa ett grepp om staden, om var man hittar olika
funktioner, personer, féretag, platser, utbildningar, etc. En
orsak till detta &r sékerligen ADA:s ndrvaro som samarrangor
i manga arrangemang, aktiviteter som mérks och snabbt
vidgar natverket. En annan orsak ar troligtvis ADA:s webb-
sida, www.adasweden.se. Redan fran borjan uttalades att
webben skulle vara ADA:s strategiska verktyg som skulle
byggas upp efter behov.

Nu &r den en viktig motesplats for kontakter, handel-
ser, arbete, uppdrag och spridning av forskning. Webben
ger Overblick av vad som ar pa gang. Allt som ADA deltar

Det finns en radikal tradition i den gamla arbetarstaden Goéte-
borg. En proletér stolthet och en kampanda som pa 1970-ta-
let uttryckte sig genom en stark politisk rorelse. Den unga
vanstern hade sitt hdgsate har liksom den progressiva musik-
och teaterrérelsen med bl a Taltprojektet, Nationalteatern,
Nynningen och en nytdnkande Stadsteater.

Hur ser undergroundrdrelsen ut idag? Finns den? Ja, det
menade i alla fall New York Times som tva ganger under 2007
lovordade den véastsvenska metropolens kreativa kvaliteter.
En liten skamfilad arbetarstad som hittat ett nytt avspéant lage,
menade skribenten ... ndgot som fatt den unga generationen
kreatdrer, musiker, artister, designers och entreprendrer att
stanna, starta verksamheter, samarbeta och ge staden en
kansla av energi, kraft och vilja som &r s& viktig for upplevel-
sen av kreativitet, enligt samma tidning. Aven Dagens Nyheter
(14/10 2007) har varit i Géteborg och skrivit om stadens
entusiastiska designavantgarde som hellre samarbetar én
konkurrerar.

i kommuniceras och dokumenteras pa webbsidan. ADA

har ocksa en omfattande omvarlds- och nyhetsbevakning
som speglas pa webben. Sidan uppdateras flera ganger om
dagen med nyheter och tips géllande de kreativa néringarna.
Webbsidan har successivt byggts ut med nya funktioner.
Har ligger Nyhetsbrev dar ADA funnits med i redaktionen
sedan starten 2006.

Andra webbfunktioner &r Manadens post som ger en ut-
blick i varlden och miniintervjuserien Hej, vad gér du?, som
vill sprida kdnnedom om intressanta personer i regionen.
Har finns ocksé ett Oppet kalendarium dar arrangorer fritt
kan lagga in aktiviteter. Pa Post it, kan man tipsa om lediga
jobb, lokaler etc. Ett digitalt galleri med tva vernissager i
manaden finns ocksa samt ett fordjupningsarkiv med rap-
porter och forskningsrapporter som kan vara intressanta for
malgruppen.

Ett humanistiskt underifranperspektiv har hela tiden statt i
fokus for ADA:s verksamhet. Vi varnar om den unga gruppen
kreatorer som ligger i framkant men annu inte vill, eller kan,
rakna sig till etablissemanget. Vi har medverkat i flera arrang-
emang for att stétta denna grupp. Bland annat hjalpte ADA
en grupp kreatdrer att gemensamt stélla ut p& modemassan
Rookies i Stockholm 2006. ADA var ocksa en av dem som
sé&g till att projektet Creative Gbg, unga designers och arkitek-
ter, fick mojlighet att visa upp sig pa Tokyo designweek 2007

ADA har hejat pa Fresh Fish, en modemassa for oetable-
rade modedesigners i Goteborg. Vi ar ocksa, som tidigare
namnts, medarrangér i Pecha Kucha Gbg (se ovan) som
huvudsakligen &r ett forum for avantgardet. Vi tror att ett
hallbart kreativt klimat vaxer och inspireras underifran, darfor
ar det av yttersta vikt att dessa grupper stannar kvar i staden
och berikar den.



ADA jobbar ockséa néra universitets- och forskarvarlden. Att
inspirera olika arenor till granséverskridande samarbeten ar
en viktig malsattning.

On the way home var ett ADA initierat samarbete med
studenter vid HDK och Stadsmuseets satsning Hem och
hemldshet 2007. Reklamen &r livsviktig heter en forsk-
ningsrapport om samhéllsnyttig reklam som ADA initierade
i samarbete med forskare vid CFK och elva av Géteborgs
reklambyraer.

Allt som ADA engagerar sig i &r styrt utifran kreatorernas
behov. Mdjliggdra afférer ar en affarsutvecklingstjanst som vi
paborjade under 2008.

Kreatdr + heter en pilotutbildning som ADA initierade och
genomférde tillsammans med mdétesplatserna i Malmd och
Stockholm och fyra hdgskolor. ADA har ocksa varit aktiv
i samband med Vetenskapsfestivalen och Kulturkalaset

i Goteborg. 2008 genomférde vi seminariet Staden om
20 ar, ett stort evenemang med flera nordiska gaster, bl a
Kdépenhamns stadsarkitekt och arkitektgruppen Snehetta
fran Norge, vilket satte Géteborg under luppen i ett
framtidsperspektiv.

For att skapa ett halloart kreativt klimat &r det viktigt med
mangfald och en tilldtande attityd. Att alla grupper - narings-
liv, hbgskola, samhaélle, etablissemang och avantgarderd-
relsen — finns och samspelar. D& far man de bésta forutsatt-
ningarna for tillvaxt, enligt Richard Florida, den amerikanske
kreativitets- och tillvaxtgurun.

Ett inspirerande klimat héaller kvar talangerna i en stad
och gor den hallfast och framgangsrik. Darfor varnar ADA
om moten mellan det lilla och det stora, det etablerade och
det nyfédda, det invanda och det nyskapande, &nnu icke
fardigtankta.



Iréne Stewart Claesson

Projektledare (2005-2006)

Rasmus Heyman

Projektutvecklare och projektledare (2008-)

Mia Leterius

Bitr projektledare och projektledare (2005-2007)

Matilda Lindvall
Projektutvecklare och verksamhetschef (2005-)

Christina Nilroth
Projektledare (2008-)

Eva-Lena Albihn

Vice VD Business Region Géteborg (2006-)

Brittmo Bernhardsson

Projektledare Brewhouse (2005-2006)

Sven-Olof Bodenfors

VD Forsman & Bodenfors Case AB (2005-)

Iréne Stewart Claesson

VD Lots Design, Senior Advisor ADA (2006-)

Karin Ekstrém

Fd forestandare for Centrum for Konsumtionsvetenskap
(2005-2006)

Lars Engman

Fd designchef IKEA (2005-2007)

Eva Engstrand

Hogskolerektor for Design och Konsthantverk (HDK) vid
Gdteborgs universitet (2007 -)

Henrik Einarsson

Omvarldschef, Business Region Géteborg (2005-)
Anders Gunnarsson

Strategic design studio chief, Volvo Car Corporation (2006-)
Bo-Erik Gyberg

Fd Hogskolerektor fér Design och Konsthantverk vid Gote-
borgs universitet (2005-2007)

Business Region Goéteborg AB (2004 -)

Jan Hampf
Industridesigner, partner Hampf Industrial Design AB
(2005 —2006)

Ulla Johansson
Professor och forestandare for Business & Design Lab vid
Handelshbgskolan vid Géteborgs universitet (2006-)

MariAnne Karlsson

Bitr professor, férestandare for avdelningen Design pa Insti-
tutionen for Produkt- och produktionsutveckling, Chalmers
Tekniska Hogskola (2006-)

Magnus Mérck

Docent i etnologi vid Centrum fér konsumtionsveten-
skap vid Handelshdgskolan vid Géteborgs Universitet
(2006-2008)

Aina Nilsson Strém

Designchef, Vice President Volvo 3P (2005-)
Lennart Olausson

VD Business Region Géteborg (2005-)

Jerker Persson
Industridesigner (2006-)

KK-stiftelsen, Stiftelsen fér kunskap och kompetensutveckling (2004 — 2009)



ADA ADA:SHISTORIA 2004 - 2009

Text
Anna-Stina Lindén Ivarsson
Matilda Lindvall

Grafisk form
Hanna Westberg

Fotografer

Thomas Berg

Kalle Sanner

Christina Nilroth

Claes Carlsson Klauzner
Mia Leterius

Andrea Johnson

Albin Oskarsson

Jesper Larsson

ADA | BRG | NorraHamngatan 14 | 411 14 Goteborg | info.ada@businessregion.se | www.adasweden.se



ADA



