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ADA

PROJEKTET OSLO-GBG-CPH

Steg #1 - forberedande undersdkning

SYFTE

Syftet med projektet OSLO-GBG-CPH ar att utnyttja den geografiska ndrheten mellan
storstdderna Oslo, Goéteborg och Koépenhamn i syfte att oka det kreativa utbytet
samt skapa ett gradnséverskridande idéklimat mellan de tre stéderna.

MALGRUPP / FOKUS

Malgruppen ar yrkesverksamma, foretag, institutioner och studenter inom de
kreativa sektorerna i ovan namnda stader. Indirekt dven samtliga medborgare i de
berdrda staderna och regionen. Fokus ligger pa& Design & Marknadskommunikation.

UPPDRAG STEG #1

Malet pa lang sikt a&r att utveckla nagon form av gemensam produkt/tjdnst staderna
emellan. ADA kommer arbeta mot detta i flera steg. Steg #1 avser en forberedande
undersdkning. De kreativa sektorerna i Oslo, Goteborg och Kopenhamn kommer under
2008 kartldggas. Uppdraget i1 steg ett bestar av att identifiera vilka aktdrer
och/eller omraden som &r verksamma inom de kreativa sektorerna i1 staderna; bade
etablerade och oetablerade aktdrer, studenter och branschorganisationer samt
sammanstdlla och utvidrdera detta. Fragor som ska besvaras inkluderar; Hur ser
kartbilden och behoven ut? Hur ser man pa kontakten med sina grannldnder? Finns
det nagot intresse for ett utdkat samarbete mellan de tre stdderna? m.fl.

Uppdraget genomfdrdes av Jesper Larsson (Next Century Modern) for ADA, delvis med

hjéalp av Matilda Lindvall (ADA), genom intervjuer av olika nyckelpersoner i och
med besdk 1 respektive stdder i bdrjan av september 2008.

BAKGRUND ADA & JESPER LARSSON

ADA - Association for Design and Advertising, ar en mdtesplats for kreativa
ndringar i Goteborg och Vastsverige. Fokus ligger pa Design och
Marknadskommunikation. ADAs uppdrag ar att skapa forutsattningar for tillvaxt inom
de kreativa nadringarna i Goteborgsregionen. www.adasweden.se

Jesper Larsson och Next Century Modern ar initiativtagare och motor i det mycket
uppskattade Pecha Kucha Go&éteborg, en populdr motesform ddr kreatdrer presenterar
sig. Jesper Larsson har vid flera tillfallen genomfort projekt i syfte att
sammanfdra kreatdrer och satta Goteborgs kreativa klimat pa kartan.
www.nextcenturymodern.com / www.pecha-kucha.se




METOD

Steg #1 - forberedande undersdkning

URVAL

Vi gick inledningsvis ut via email och bad folk lista vilka de ansag vara viktiga
aktdrer/nyckelpersoner inom olika kreativa ndringar i respektive stad. Vi har
sedan, baserat pa dessa svar och vara egna erfarenheter valt ut intervjupersonerna.
Vi har i urvalet forsokt inkludera aktdrer inom den akademiska varlden, viktiga
institutioner, etablerade fdretag, oetablerade foretag och kreatdrer, samt media.
Urvalet har i viss man begrdnsats till aktdrer som haft méjlighet att traffa oss
under vara besdk 1 de olika stdderna.

Sammanlagt djupintervijuades 28 personer i de tre stdderna (se Bilaga A). Utdver
detta har vi haft emailkorrespondens med 26 personer och foretag (se Bilaga B) och
aven deltagit pa workshopen Kreative Oslo (se Bilaga C) dar ett tjugotal
representanter ifran Oslos kreativa nadringar deltog.

INTERVJUER

Djupintervjuerna med utvalda nyckelpersoner har i de flesta fall skett pa deras
respektive arbetsplats, studio eller liknande. Under cirka en timme har samtal
férts om nyckelpersonernas verksamhet, deras syn pa den egna staden, foérhallandet
till grannlanderna samt deras tankar och idéer kring ett utdkat utbyte mellan
0s1lo-GBG-CPH. Intervjufragorna kan sammanfattas enligt féljande:

1. Introduktion — Individ, organisation, mal & visioner

2. Nuldgesrapport — Hur ser kartbilden ut idag, inom och mellan staderna?

3. Intresse — Finns det ndgot intresse av ett utdkat samarbete mellan
staderna?

4. Fokus & behov — Vilka behov finns, hos de enskilda kreatdrerna och staden
som helhet?

5. Kontakt - Hur nar man ut till kreatdrerna bast? Media, natverk,
motesplatser osv.

6. Ovrigt — Identifikation och tips pd intervjupersoner m.m.

Djupintervjuerna har spelats in digitalt efter godkdnnande fran intervjupersonerna.

MATERIALBEARBETNING

Resultatet av intervjuerna har sammanfattats i denna rapport av Jesper Larsson.
Eventuella tendenser och generaliseringar som figurerar i rapporten ar subjektiva
uppfattningar baserade pa intervjuerna, emailkorrespondens med personerna utdver
intervjupersonerna, samt egna erfarenheter.



SAMMANFATTNING

Steg #1 - forberedande undersdkning

GOTEBORG

Nedan foljer sammanfattningen av intervjuerna i Goteborg, samt deras tankar kring
den egna staden, synen pa Képenhamn och Oslo samt kreatdrernas behov.

Bilden av GOteborg

Bilden av Goteborg &r relativt homogen. Goteborgs ses som en alternativ
uppstickare, en stor smastad diar folk samarbetar istallet foér att konkurrera. Dar
folk verkar Over branschgrdanserna och det &r latt att knyta nya kontakter. Inom de
kreativa naringarna utmarker sig framst musikscenen, f&6ljt av reklambranschen och
vaxande scener inom design och mode.

S& gott som alla intervjupersonerna har svart att uppfatta nadgra politiska
visioner ndr det gdller Goteborg som kreativ stad, och ser heller inga konkreta
initiativ som tyder pa att sddana finns. Man kritiserar Gdteborg Stad for dess
kortsiktighet och evenemangsfokus, men har mer till &vers for Vastra Gotalands
Regionen (VGR) som man anser tdnker mer langsiktigt och i en vidare utstrackning
har forstatt vad kultur och de kreativa ndringarna kan tillféra regionen. Man
upplever att madnga politiker &r Richard Florida-inspirerade vilket gjort dem mer
uppmérksamma pad de kreativa naringarna.

Synen pa Kopenhamn & Oslo

Kannedomen om badde Koépenhamn och Oslo dr dverraskande lag hos intervijupersonerna,
sarskilt nar det kommer till Oslo. Man ser KoOpenhamn som en myllrande
varldsmetropol som lyckats med sin image, bade lokalt och globalt, nagot Gdteborg
bor ta lardom av. Kdopenhamn anses dven vara en valdigt kreativ stad, dar dess
modescen och modemdssa ofta kommer pa tal.

Synen pa Oslo ar dédremot inte lika positiv. Oslo ses som en smastad utan kritisk
massa som blivit bekvdm pd grund av dess rikedom. En rikedom som samtidigt innebar
resurser man vill och bdr ta del av. Oslo anses ha battre koll pa Sverige &n vice
versa och man upplever att intresset for svenska kreatdrer ar stort dar, nagot man
ocksa bér kunna dra nytta av. Intervjupersonerna anser aven att det fortfarande
rader vissa storebror-lillebror komplex i relationerna mellan Sverige och Norge,
vilket man inte anser existerar i relationen mellan Sverige och Danmark.

Kreatdbrernas behov

De fria kreatdrernas behov i Goteborg ar till stor del fdretags- och
affarsrelaterade d&a manga upplever sig som “ofrivilliga fdretagare” som verkar pa
andra villkor an ovriga samh&dllet. Manga tvingas in i en frilanslivsstil, dar
lagstiftningen inte ha&ngt med. Ofta har man dven behov av ekonomisk hjadlp i form
av lan da likviditeten sviktar. Man efterfragar fler kreativa inkubatorer och
agenturer som kan ta hand om affdrs- och administrationsrelaterade uppgifter och
samtidigt lanka kreatdrerna till uppdragsgivare och jobb.

P4 andra nivaer saknar man exempelvis visioner fdr staden, och anser att staden
vaxer alldels for langsamt. Man skulle dven kunna tdnka sig ndgon typ av stdrre
designevenemang eftersom sadant inte finns i dagslaget.

Alla &r overens om att mediaklimatet &r uselt i1 Goteborg. Dels rader det en total

franvaro av moderedaktioner, vilket leder till fdrre modellargenturer, fotografer,
stylister och liknande. Dels saknas uppbackning fran befintlig press, dar i stort



satt alla intervijupersoner ndmner GP som sarskilt daliga pad uppmdrksamma och
uppmuntra lokala férmagors framgangar inom de kreativa ndringarna. Tidningen far
aven kritik fo6r att de inte tar tillvara regionens manga duktiga illustratérer,
fotografer och skribenter, ndagot man anser att exempelvis DN gdr i hoégre
utstrackning i Stockholm.

Daremot upplever man att det finns gott om lokaler och motesplatser i stan. Man
namner de kreativa skolorna, Eftersnack, Pecha Kucha, konstvernissager och
klubblivet som goda exempel pa mdtesplatser for kreatdrer. Samtidigt anser man att
det ar enkelt att komma i kontakt med folk och inleda olika typer av
korsdisciplindara samarbeten i GOteborg.

KOPENHAMN

Nedan foljer sammanfattningen av intervjuerna i Kopenhamn, samt deras tankar kring
den egna staden, synen pa Goteborg och Oslo samt kreatdrernas behov.

Bilden av Kopenhamn

Kbépenhamn ar fortfarande kdnd som “designstad” vilket manga menar lever kvar pa
grund av de “gamla mastarna” och att det finns en hel del stora designfdoretag
etablerade har. Men intervjupersonerna anser att Koépenhamn &r mer &n en designstad,
det ar en huvudstad med allt vad det innebdr gdllande kultur och de kreativa
ndringarna. Manga skulle gdrna se att man vidgade design-epitetet till att &ven
inkludera musik, mode och konst ddr man anser att Kopenhamn verkar i framkant.

Intervjupersonerna ser pa Kopenhamn som en jédttestor smastad, med en stor
medelklass som satt sin prdgel pa staden. De mer fdrmdgna ménniskorna menar man
ofta flyttar utomlands. Folk har &r avslappnade och inte lika karriarsinriktade
som 1 exempelvis Stockholm.

Det finns uttalade visioner om att Kopenhamn ska satsa pa de kreativa né&dringarna,
men de flesta kreatdrer upplever att det mest &r tomma l1léften. Nagon menar att
visionerna finns men att det a&r svart att genomfdra stdrre projekt och
férandringar eftersom det politiska klimatet Jjust nu krdver medhall fran tre
politiska partier for att ett nytt forslag ska rdstas igenom.

Synen pa Goteborg & Oslo

Overlag kdnner man inte till sd mycket om de varken Oslo eller Goteborg i
Koépenhamn. Oslo ses som en liten rik stad som a&r isolerad, trakig och dyr.
Intervjupersonerna upplever inte den som sarskilt kreativ och anser att den verkar
sakna nischkulturer. Man anser att norrmannen ar lite egensinniga - &ven inom de
kreativa nédringarna. Dadremot har Oslo nadra till naturen, och man avundas oljan och
den rikedom den medfort.

Goteborg har man inte heller sdrskilt bra koll pa. Sverige stavas “Malmo” i
Kdépenhamn och man menar att Sverige och Danmark allt mer vaxt samman med bron.
Sverige avundas man framfér allt framgdngsrika varumdrken och industrin, sdsom
IKEA, H&M, Volvo m.fl. En intervjuperson namner att Kopenhamnsbor kanner sig
narmre GoOteborg &n exempelvis Stockholm, eftersom man i Goteborg finner samma
smastadskédnsla och avslappnad attityd som i Kdpenhamn. Nagon namner Goteborg som
ett kreativt center i Vastsverige och manga kadnner till staden genom dess
musikscen.

Kreatdbrernas behov

Det forsta alla ndmner &r den allt mer utbredda bristen pad bra lokaler.
Intervjupersonerna saknar de gamla nedgangna, billiga och centrala lokalerna som
man anser spelat en viktig roll i utvecklingen av de kreativa nédringarna i



Kopenhamn, men som nu ldaggs ner en efter en och ersatts med nybyggda lagenheter
och/eller kontorsbyggnader.

Aven om de politiska visioner finns anser man att de styrandes bild av kreativitet
ar felaktig, eftersom de exempelvis menar att Eurovision Song Contest och MTV
Music Awards &r “kreativa” arrangemang. Manga av de mer oetablerade kreatdrerna
vill att fokus istallet ska ligga mer pad grdsrotsniva eftersom det ar dar saker
uppstar och vdxer. Att man ska lata kreatdrer vara kreatdrer och hjdlpa dem vara
kreativa.

Nagon ndmner att Koépenhamn har en sa etablerad undergroundkultur att denna kan
vara kontraproduktiv. Som exempel ndmns att om man blir framgangsrik inom en
kreativ ndring i1 kdpenhamn a&r det mdnga som vadnder en ryggen, nagot de inte
upplever finns pa& samma satt i exempelvis Stockholm. Samtidigt, och férmodligen av
samma anledning, stannar manga kreativa projekt pd en DIY-niva. Intervjupersonerna
Anser att kreatdrerna i Kdpenhamn har bade talangen och forutsdttningarna att
lyckas men att de har svart att ta sina verksamheter vidare till né&dsta niva,
vilket man forklarar till viss del beror pa avsaknad av ambition och
professionalitet.

Investerare och kreatdrer stdar langt ifran varandra i Koépenhamn och har
efterfrdgar man en battre dialog och respekt for varandra. Som exempel namner man
New York som en forebild, dar bada parter i mycket hégre grad respekterar varandra
och ser varandras varde.

Sammantaget anser dock alla intervjupersonerna att det gar bra for staden och att
man som kreatdr har det valdigt bra i Képenhamn just nu.

OSLO

Nedan foljer sammanfattningen av intervjuerna i Oslo, samt deras tankar kring den
egna staden, synen pa Képenhamn och Goéteborg samt kreatdrernas behov.

Bilden av Oslo

Oslo ses av intervjupersonerna som en liten inflyttningsstad med hdg omsattning pa
manniskor. Oslo a4r aven en stad med en mycket oklar identitet, i férhallande till
Bergen och andra mindre norska stdder som lyckats battre med sin profilering. Ett
annat exempel pa Oslos bristande profilering &r att man sdger sig

besdka ”Stockholm”, man besdker “Kdpenhamn”, men man besdker ”“Norge” inte ”“0Oslo”.
En intervijuperson beradattar att Oslo bara ses som en genomfart mot naturupplevelser
i form av fjordar och fjall - det Norge ar mest kant for utomlands.

Staden fOrsdker etablera ”“Oslo - Nordens Musikhuvudstad” som slogan i och med
satsningar pa det nya operahuset och det faktum att Oslo anordnar flest konserter
i norden, fler an bade Stockholm och Kdpenhamn, nagot fa& kdnner till.

Intervjupersonerna anser att norge lange ha varit hdmmad av oljan, men att man
darav ar duktiga pad oljeindustri och transport, foljt av fiske och maritima
industrier. Industrier som aven i1 hdg grad absorberat landets kreatdrer pa olika
satt.

P4 designomradet har Norge inte samma starka designtradition som Sverige och
Danmark men intervjupersonerna menar att man aterhamtat sig starkt de senaste aren
och snart &r i fatt sina nordiska grannlédnder. Bland annat &r man i framkant nar
det gdller samh&dllsansvarsdesign. Fran stadens sida har man bdrjat satsa pa de
kreativa naringarna dadr man aven sett en okning i antalet arbetstillfdllen. Inom
de kreativa ndringarna kommer arkitektur, design och musik vara prioriterade
omraden fran stadens sida.



Synen pa Kdpenhamn & Goteborg

Koépenhamn dr en tydlig foérebild for bade staden och dess kreatdrer. Kdpenhamn
namns som bade kulturhuvudstad, designhuvudstad och modehuvudstad i Skandinavien
(ndgon menar dock att Stockholm tagit 6ver rollen som designhuvudstad i och med
Stockholm Furniture Fair). Kopenhamn ar en forebild f6r att de ar uppdaterade, har
utbredd kontakt med kontinenten och &r bra pa att marknadsfoéra sig som stad.

Goteborg ar den stdrsta staden i Oslos omedelbara narhet, och man upplever att
Goteborg ar mer likt Oslo i sin situation an exempelvis Kdpenhamn.
Intervjupersonerna ndmner saker som Liseberg, Filmfestivalen och industrierna sa
som Volvo pa fragan vad de kdnner till om GOteborg. Man har ocksada en uppfattning
om att Goteborg ar duktiga pa att samarbeta inom staden, vilket man inte anser sig
vara 1 Oslo. Man anser ocksa att Goéteborg varit smarta som satsat pa lagprisflyg,
vilket lett till att médnga som ska besdka staden valjer att flyga till Goteborg
och sedan ta sig vidare till Oslo darifran.

For Osloborna kanns det naturligt att besdka bade Goéteborg och Kdépenhamn eftersom

de ligger sa& nédra. Oslo &r ocksa den staden ddr intervjupersonerna verkade ha bast
koll pa de tva andra staderna.

Kreatdbrernas behov

Enligt intervjupersonerna har manga kreatdrer i Oslo behov av hjdlp och vagledning
nar det gédller att starta foretag och allt vad det innebdr. ”“Hur kan jag tjéana
pengar pa det jag gdor?” namns som den vanligaste fragan bland kreatdrer. Det finns
ocksa fa agenturer och exempelvis inte en enda illustrationsagentur i hela Norge.

Inom designbranschen ndmner man bristen pad produktionsindusti i Norge varpa man
som designer tidigt maste sdka sig utanfdér landers grédnser. Man efterfragar darfor
fler m6jligheter att visa upp sig for omvéarlden.

Nagon menar att kreatdrerna har det allt for bra i Norge och att det ar det

storsta problemet. Att kreatdrerna helt saknar “urgency” och darmed ambitionen och
hungern som kravs for innovation.

OSLO-GBG-CPH SAMARBETET

Nedan sammanfattas intervjupersonernas tankar kring nuvarande samarbeten mellan de
tre stdderna, ett utdkat samarbete stdderna emellan samt eventuella vinster med
detta.

Nuvarande samarbeten

Det rader fa uttalade eller officiella samarbeten stdderna emellan.
Intervjupersonerna tenderar att snabbt svara nej pa frdgan om nuvarande samarbeten
eller utbyten, men vid eftertanke kommer de ofta fram till att de har nagon kund
eller kontakt i de andra stédderna, eller har varit involverad i nagot projekt med
aktorer ifran dessa stéader.

Det finns ett flertal nordiska samarbeten mellan institutioner och universitet, sa
som exempelvis Cirrus - ett nordiskt natverk for design- och konsthantverks-
utbildningar. Men det rdr sig mest om erfarenhets- och informationsutbyte.

Politisk sett finns GO-projektet (www.go-regionen.org) som verkar for ett utdkat
samarbete mellan Goteborg och Oslo pd en rad punkter. Bland annat har man pa
initiativ fran Oslo Teknopol nyss soékt EU-pengar till projektet COINCO North, dar
mdlet &r att godra Oslo-Gdteborg-Oresundsregionen till den mest tillviaxtkraftiga
regionen 1 Europa. Ett tdnkbart samarbete som inkluderar bade ”Innovation och
naringsliv” samt “Kultur och upplevese”. Tyvarr tackade Kdpenhamn Stad nej till
att medverka i1 projektet. Tyvarr har det inte givits moéjlighet att traffa



representanter ifran Koépenhamn for att diskutera varfér de tog detta beslut.
En av intervjuerna i Oslo var med musikfestivalen Oyafestivalen som samarbetar med
musikfestivalen Way out West i Goteborg och dven far stdéd ifran GO-projektet for

att gora detta.

Ett fatal designfdretag har adven bdrjat etablera sig parallellt i de olika
stdderna, och nagra av de tillfragade har planer pa att gdra detsamma.

Tankar kring ett utdkat utbyte

Merparten av de tillfragade ar mycket positiva till ett utdkat utbyte mellan
staderna och anser att det sker alldeles fo0r lite i dagslaget. Man namner fdrdelar
som den geografiska ndrheten, att stdderna inte upplevs som konkurrenter, att de
lankas samman dven historiskt sdtt, att stdderna ar relativt lika och alla upplevs
som stora smastdder med hamn och liknande kultur, vidrderingar och sprak. Man tror
aven att ett pan-nordiskt samarbete bdr finna stdd hos de offentliga aktdrerna och
att initiativet bdr kunna sdka pengar fran bade Nordiska Ministerraddet, EU m.fl.

Som nackdelar namner intervjupersonerna de tre olika wvalutorna, den bristfalliga
infrastrukturen och det faktum att Kdépenhamn till stor del blickar sdderut
istdllet for upp mot de tva andra stdderna. Man upplever &ven att man i1 manga fall
inte har tid eller resurser att engagera sig 1 nya projekt, eftersom man har fullt
upp med sitt eget.

Manga undrar varfdr just Oslo, Gdteborg och Kopenhamn valts ut for att inga i
projektet. Varfdor man inte inkluderar Malmd och Stockholm eller exempelvis blickar
ut mot London eller Berlin.

Internationellt sett pratar man mer om Skandinavien som helhet an de enskilda
landerna, eller for den delen staderna, dar begrepp som ”“Skandinavian Design” ar
vitt spridda. Manga av intervjupersonerna menar att detta a&r ndgot som talar for
ett utdkat utbyte och dven nagot man borde kunna dra nytta av.

Flera av intervijupersonerna uppskattade att nadgon radfragade dem innan ett projekt

likt detta realiseras, da& man menar att madnga politiska initiativ saknar
forankring bland kreatdrerna.

Vinster med ett utdkat utbyte

Alla stdderna ser sig sjdlv som sma stdder i smd& nationer och tror att det man
framst kan tjana pa ett utdkat utbyte dr att alla breddar sina marknader. Enligt
intervjupersonerna kan ett utdkat utbyte dels leda till nya kunder, men &ven
natverksbyggande genom nya kontakter i de andra stdderna som i sin tur kan leda
vidare ut 1 varlden. Ett utdkat utbyte ger ocksd kreatdrerna en chans att testa
sina projekt och idéer i en liknande stad fast i en annorlunda nationell kontext,
i ett sammanhang som &r ndra geografiskt men &ndd internationellt.

Med ett utdkat utbyte mellan de tre stdderna tror sig ocksad intervjupersonerna
kunna vinna inspiration, ny kunskap och input fradn nya mdnniskor. Man tror sig
ocksd kunna finna kompletterande spetskompetens och industriella méjligheter, da
staderna har olika forutsattningar och fokus. Intervjupersonerna menar att man
borde kunna dela resurser i stdérre utstrdckning &n idag, exempelvis lata
utstédllningar eller langvaga foreldsare turnéra i de tre staderna.

Idéer kring ett utdkat utbyte

De tillfrdgade inkom med manga intressanta tankar om hur man skulle kunna, och
enligt dem borde utforma projektet. De Overgripande idéerna kring ett utdkat
samarbete, som sammanfattas nedan, visade sig vara relativt homogena inom
intervjugruppen, aven om de mer konkreta forslagen, som ej redovisas, ibland



skilde sig at.

A Projektet bdr utformas nerifran och upp, dvs. pa kreatdrernas villkor

A Fokus bdr ligga pd de enskilda kreatdrerna, och framfér allt studenter och
oetablerade kreatdrer da det d4r har bade behovet och intresset verkar storst
och det ar formodligen ocksd hédr ett projekt som detta skulle gdra stdrst
skillnad. Samtidigt &r studenter och oetablerade kreatdrer mest mobila och mest
bendgna att forflytta sig. Denna uppfattning delas &ven av intervjupersoner
fradn akademin och nagra av de mer etablerade institutionerna och féretagen.

A Projektet madste snabbt leda till konkret affdrsnytta foér de inblandade, séa
det ”inte bara blir en massa snack”.

A Informationsutbyte &r ett maste, projektet bdr skapa ndgon form av
informationsinfrastruktur som gdr det enkelt och sjdlvklart att dela
information mellan stdderna pa olika nivaer, samt foérmedla kontakter. Manga
menar att detta foérmodligen krdver nagon form av organiserad samordning.

A Det bdr upprdttas ndgon form av katalogisering &ver aktdrerna inom de kreativa
sektorerna sa att man kan bilda sig en uppfattning om vem som a&r vem i de olika
staderna.

Absolut viktigast &r det fysiska utbytet. Alla &r 6verens om att folk maste rora

pad sig och traffas for att samarbeten ska kunna uppstd. Det &r upp till projektet

att underléatta och skapa incitament for att detta ska kunna ske, som forslag namns
bland annat olika former av festivaler, mdssor och konferenser.



SLUTSATSER

Det kdnns naturligt att initiativet till detta projektet kommer ifran Goteborg,
som till synes har mest att vinna pa ett utdkat utbyte med tva Skandinaviska
huvudstédder. Jag tror dven det &r latt att f& med sig Oslo med tanke pa& redan
etablerade kontakter och projekt, s& som GO-samarbetet. Samtidigt vill och behover
Oslo profilera sig som stad, nagot som till viss del motarbetas av Norges
regionalpolitik vilket borde tala fo6r att man &r intresserade av projekt dar
sjalva stadderna star i centrum. Férmodligen blir det svarare att officiellt fa med
sig Kopenhamn, dar man som exempel kan namna Kdpenhamns nej till att medverka i
COINCO North-samarbetet som namns ovan, men vi har som sagt inte haft mdéjlighet
att sjadlva diskutera detta med berdrda parter i Kopenhamn.

Fokus pad enskilda kreatdrer

Intresset hos de enskilda kreatdrerna, sarskilt de mer oetablerade, ar stort i
alla tre staderna, inklusive Kdpenhamn. Darfor hdaller jag med intervjupersonerna
om att fokus bdr ligga pad just de oetablerade kreatdrerna och studenterna. Det &r
ocksa hdr intevjupersonerna menar att behoven anses vara stdrst, och kanske mest
lampade fO6r att kunna tillfredstdllas med mindre resurser. De mer etablerade
aktdrerna har i mycket hogre grad redan etablerat sig internationellt och har
mindre att vinna pa& ett utdkat utbyte mellan staderna. Daremot efterfragar de
fortfarande information om exempelvis offentliga upphandlingar sa som stdrre
design- och arkitekturuppdrag, samt allmédn omvarldsbevakning, nagot som inte bdr
forbises. Akademin har sina egna pan-nordiska natverk, men uppmuntrar ett utdkat
utbyte, framfor allt for deras studenter.

Affarsnytta som utgangspunkt

Intervjupersonerna namner aven att projektet snabbt maste leda till konkret
affdrsnytta fOor de inblandade, vilket kan harledas till kreatdrernas liknande
behov 1 de tre stadderna dar man framfor allt efterfragar affdrsrelaterad hj&alp och
vill ges m&éjlighet att bredda sina marknader och exponeras fdr nya potentiella
kunder och kontakter. Man efterfrdgar aven fler agenturer och inkubatorer, eller
andra initiativ som kan Overbrygga glappen mellan kund-kreatdr och investerare-
kreatdr. Men konkret affarsnytta kan aven kan innebdra tillgang till relevant
information, inspiration och kunskapsutbyte.

Vikten av fysiska mdten

For att detta ska kunna ske madste folk k&nna till varandra och interagera pa olika
satt. Alla ar overens om att det fysiska motet &r av hogsta vikt for att etablera
olika typer av samarbeten, och att det bdr ligga i projektets intresse att pa
olika satt synliggdra stddernas aktdrerna inom de kreativa ndringarna samt
underldtta och skapa incitament fo6r att fa dem att trédffas. Daremot papekar man
vikten av att mdoten och eventuella samarbeten i s& hdég grad som mdjligt bdr ske
naturligt.

Skapandet av fysiska moten borde kunna underlattas av det faktum att de tre
stdderna ligger langst en geografisk linje, sammanbunda av tag i bada riktningarna,
om a&n nagot underutvecklade. Har kanske Goteborg kan fdrsdka anta rollen som en
miljoévanlig knutpunkt mellan Oslo och Kdpenhamn. Nagot som &ven ligger i linje med
Goteborgs satsning pa evenemang och konferenser. Med tanke pd stddernas skiftande
intresse for varandra kan det &ven vara aktuellt att ”dra uppat och slédppa nerat”,
da alla staderna verkar blicka séderut.

Koordinering

For att ratt manniskor ska traffas kravs kunskap och koordinering. Och de flesta
aktdrerna inom de kreativa naringarna i de tre stdderna saknar bade kunskapen om



de andra tva staderna, samt resurserna for att koordinera relevanta mdten. Har kan
med all sannolik en fortsattning pa projektet fylla en viktig funktion.

Win-win situationer

Malsattningen maste vara att hitta win-win situationer f6r alla tre stdderna. Som
exempel kan man namnas att trots stora satsningar och resurser inom
designbranschen i Norge finns det knappt ndgon produktionsindustri varpa man anda
maste sdka sig utanfdér landets grédnser, ofta till Sverige och Danmark dar man
finner industrin. Samtidigt &r Sverige enligt intervjupersonerna duktiga pa att
skapa starka varumdrken inom design och Kdépenhamn ar designstaden med léankar ut i
Europa. Grovt generaliserat borde detta tala for ett utdkat samarbete staderna
emellan.

Att vidare identifiera och underléatta olika former av utbyte och samarbeten kring

kompletterande spetskompetens, kreativa processer och produktion bdér ligga i
projektets intresse.

Hitta gemensamma namnare

Flera intervjupersoner stdllde sig fragande till valet av just Oslo, Goteborg och
Kopenhamn och svdvade 1 intervjuerna ut om bade Stockholm och London och andra
narliggande stader. Jag tror darfor att det ar viktigt att tydligt motivera valet
av stdder och vad de har att vinna pad ett eventuellt utbyte samt hitta ett
gemensamt projekt- eller regionsnamn som tydligt illustrerar projektet och dess
fokus.

Musik som katalysator

Kanske kan musiken och de respektive musikscenerna fungera som katalysator for
projektet. Oslo anordnar flest konserter i Norden och satsar pa att bli ”“Nordens
musikhuvudstad”, Go&éteborg a&r inom de kreativa ndringarna mest kand for sin
musikscen och har flera internationellt etablerade musikstudios, 1 Kopenhamns ar
kreatdrer trotta pad epitetet ”“designstad” och vill &ndra detta till att bland
annat inkludera musik dar man anser att staden verkar i framkant. Samtidigt namner
alla oetablerade kreatdrer klubbar och musikrelaterade evenemang som viktiga
motesplatser, samtdigt som musiken ofta sammanfér kreatdrer fran olika ndringar da
det behovs musikvideos, scenklader, fotograferingar, scenografi och grafisk design
av skivomslag och posters.

Eventuell fortsdttning

Intresset och forutsattningarna finns dar for ett utokat kreativt utbyte mellan
Oslo, Goteborg och Kopenhamn. I ett ndsta steg ar det viktigt att vidare precisera
vad man vill fa ut av projektet, vilka som &r den huvudsakliga malgruppen, vilka
omraden man ska fokusera pa samt se over vilka resurser som finns att tillga.

Nar denna informationen ar tillganglig skulle jag rekommendera att man bjuder in
ett fatal kreativa nyckelpersoner till en diskussion i Géteborg, diar man efter
redogdrelse av denna rapport diskuterar sjdlva utformningen av det fortsatta
projektet.
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GOTEBORG

Evelina Wahlgvist, Handelshogskolan

Ted Hesselbom, Rohsska Designmuseum

Eva Engstrand, HDK

Anders Breitholtz, Ravara

Tormod Otter, LAT

Andreas Kittel, Happy Fé&B

Helena Baude, Mermermer

Julia Wadman, Business Region Goteborg / Gdteborg Oslo Regionen

KOPENHAMN

Bjarke Ingels, BIG

Brian Jensen, Woodwood

Simon Nygaard, Wonderland

Carla Cammilla Hjort, ArtRebels

Tomas Joshua Leth, Unlike.net

Jesper Ngrgaard Pagh & Lene Ngrgaard, Link Up
Mikael Forth, Gul Stue

Svend Jacob Petersen, Henrik Vibskov

OSLO

Sarah Knutslien, Norsk Form

Janicke Sather, DogA / Pecha Kucha Oslo

Jinn-Merethe Jansen, Grafill

Halldor Gislason, Khio

Nick McLean, Life is Carbon

Linnéa Svensson & Claes Olsen, @yafestivalen

Knut Halvorsen & Therese Holm Thorvaldsen, Oslo Teknopol / Goéteborg Oslo Regionen
Peter Lgchstger, modeskapare

Torbjgrn Anderssen, Norway Says



Association for Design and Advertising

EMATLKORRESPONDENS

Steg #1 - forberedande undersdkning

Peter Dammand, Danmarks Designskole (Koépenhamn)
Danish Design Association (Képenhamn)

Petra Dokken, journalist (Goteborg)

Daniel Mand, Elvine (Gbteborg)

Magnus Bergkvist, musiker (Goteborqg)

Asa Bernlo, Géteborg International Film Festival (Goteborg)
Christoffer Berg, musiker (Goteborg)

Staffan Johansson, Inkommande.se (Gdteborg)
Lars Nilsson, konstnar (Goteborg)

Nicklas Hultman, konstndr & grafisk designer (Goteborg)
Rickard Lindgvist, modeskapare (Goteborg)

Jens Thoms Ivarsson, Thoms & Nilsson (Goteborg)
Mikael Frej, Unit Arkitektur (Goteborg)

Anders Bolin, Uzi (Gdteborg)

Josefin Lassbo, Reflective Circle (Goteborg)
Mikkel Nielsen, Pecha Kucha CPH (Kdpenhamn)
Superflex (Kdpenhamn)

Anette Vaering, Mindlab (Képenhamn)

Jimmy Herdberg, Kokokaka (Goteborg)

Kimmo Hakonen, Konstnar (Goteborg)

Olof Persson, dansare (Goteborqg)

Martin Livian, arkitekturstudent (Goteborg)
Kirsten Krogh, Oficina Kreativa (Kopenhamn)
Erling Fossen, forfattare & konsult (Oslo)

Joel Sandstrom, Interaktionsbyran (Goteborg)
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