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Nu kan du gd pa Berghs

aven 1 Goteborg -

Storytelling

Idag har du endast en sekund till 1ans for att formedla ditt budskap till malgrup-
pen. Sa snabb ar mottagaren att bestamma sig fér om du ar vard mer uppmaérk-
samhet eller om du bara ér en del av bruset. Om du lyckas na fram kommer mot-
tagaren ihag din beréttelse, blir 4gare av budskapet och kan sprida det vidare.

Alla alskar en bra story. Och en bra story fors alltid vidare. Darfor
kan den givetvis bli ett affarskritiskt verktyg oavsett vilken bransch eller vilket
omrade du arbetar inom. Den hér kursen lar dig att analysera vilken typ av be-
rattelse du ska vélja. Du far ocksa kunskap om hur beréttelsen skapas och hur
den bast formedlas och distribueras. I seminarier, workshops och upplevelser far
du teoretisk bakgrund och praktisk trdning for att 6ka din formaga att formedla
fdngslande berattelser.

Kursen vander sig till dig som dr kommunikator eller kreatoér och
som vill att dina malgrupper och intressenter ska béra ditt budskap vidare. Aven
andra som arbetar med varumérkesfragor kan ha nytta avkursen.

Kursansvarig

Katarina Bjork, creative manager, The Story Lab
Kursdagar Géteborg

M4n 10/5, tis 11/5 k1. 9.00 - 17.00

Sista anmdlningsdag

Goteborg: 12/4

Produktionsledning

Dina huvuduppgifter som produktionsledare ar att resursplanera och samord-
na, vare sig det géller annons-, webb- eller filmprojekt, evenemang, informa-
tionskampanjer eller annan regelbunden medieproduktion. Darfér méste du ha
intresse och kdnsla for ordning och struktur.

Den hir kursen ger dig de konkreta verktyg du behover for att kunna
verka som produktionsledare pareklam- eller inhousebyra. Den vinder sig till dig
som har god inblick i branschen; som redanidag administrerar eller produktions-
leder projekt eller som har for avsikt att gora det i framtiden.

Omfattning

18 lektionstimmar

Innehdll

Produktionsplanering med tidplan

Kalkylering och budgetering

Kostnadsuppfoljning och fakturering

Att forutse produktionsproblem

Samarbete med intern arbetsgrupp resp. kunder och leverantorer
Marknads- och upphovsratt

Korrekturhantering

Kursansvarig
Gunilla Bergh Bidemar, reklamkonsult, Engage Marketing

Att positionera och
bygga varumarken

Idagtalar allaomvikten avatt bygga varumérken ochisa gott som allabranscher
blir férmégan att strukturerat och malmedvetet utveckla varumairken allt vikti-
gare for att lyckas. Hur gor man da for att bli framgangsrik i varumérkesbyggan-
det? Vad finns det for verktyg och metoder?

Kursen att positionera och bygga varumérken ger dig grundernaiva-
rumérkesutveckling. Har far du exempel fran verkligheten som konkret visar hur
foretag och organisationer aktivt arbetar med att formulera tydliga och relevanta
mal och riktlinjer for varumérket och ddarigenom hittar en egen, hallbar position
péasin marknad.

Kursen vander sig till dig som arbetar med den dagliga varumérkes-
varden pa foretaget eller har en viktig roll i det strategiska arbetet kring varu-
maérkesfragor. Malet ar att du ska ha konkreta verktyg och kunskaper som gor det
enklare att fa den troviardighet som kravs for att forvalta och utveckla varumar-
kenipraktiken.

Kursansvarig

Asa Myrdal Bratt, varumérkeskonsult pd Myrdal Bratt Partners.
Kursdagar Géteborg

Mén 3/5,tis 4/5, ons 5/5, man 10/5, tis 11/5 k1. 09.00-16.00
Studieavgift

21.500 kronor exkl. moms

26.875 kronor inkl. moms

Litteratur ingar.

Sista anmdlningsdag

Goteborg: 12/4

Kursdagar Géteborg

Ons 9/6, tors 10/6, fre 11/6 k1. 09.00-16.00
Sista anmdlningsdag

Goteborg: 17/5

Sociala medier

Den nya varld som har 6ppnats inom digitala och sociala medier ses av de flesta
foretag och organisationer som en utmaning. Men hur kan man arbeta for att
bygga sitt varumérke i den standigt 6kande méngden interaktiva kanaler? De nya
medierna déppnar upp for manga nya mojligheter, inte minst vad géller att lara
kédnna sin malgrupp, men stéller ocksa en hel del krav pa hur man kommunice-
rar. Vad hiander till exempel nér sociala medier gor malgruppen till en aktiv part
som paverkar ett foretags kommunikation direkt? Hur bjuder man in till dialog?
Ochvad hdnder néarlyssnandet har blivit den nya kreativiteten?

Den héar kursen ger dig bra inblick i hur interaktiva och sociala me-
dier paverkar dagens marknadskommunikation. Den ger ocksa tkad forstéelse
for och kunskap om vilken typ av interaktiva kanaler och kontaktytor som finns
just nuoch hur man kan anvinda dem for att pAverka varumérket. Kursen vinder
sig till dig som &r intresserad av varumérkesfragor och som vill lara dig mer om
hur man kan arbeta med interaktiva medier och kanaler.

Teorivarvas med praktiska exempel — aktuella case, kampanjer och
strategier. Parallellt med foreldsningarna pagar ett eget arbete i grupp som pre-
senteras vid sista lektionstillféllet.

Kursansvarig

Tobias Brandt, Digital director, Digitas
Kursdagar Géteborg

Man 26/4,tis 27/4, ons 28/4 k1.9.00 - 17.00
Sista anmdlningsdag

Goteborg: 7/4

. "For mer information om Berghs kurser i Goteborg och Malmo,
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kontakta Cecilia Sjodin, 070-246 9410, cecilia.siodin@berghs.se

[ VY T VNV e N Y e U V1 S N
[ VY T VNV e N Y e U V1 S N
[ VY T VNV e N Y e U V1 S N

[ VY T VNV e N Y e U V1 S N

B N I I g i i I T U 1 S P | I S e e P i S e e P S N
B N I I g i i I T U 1 S P | I S e e P i S e e P S N
B N I I g i i I T U 1 S P | I S e e P i S e e P S N



