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Vad ar en
kreator?

o ALLA SOM SER SIG SOM KREATORER AR KREATORER

Det finns en seglivad myt att bara vissa ménniskor ar kreativa. Men
ett kreativt sinne ar en forutséttning for att kunna utvecklas bade
privat och professionellt. Samtidigt &r det skillnad pa kreativitet som
medel for utveckling och kreativitet som kdrnverksamhet. Grénsen ar
inte knivskarp och den som kédnner sig som kreator &r forstés det.

En kreator lever pé och for sin kreativitet. Men titeln ar ofta ndgot annat
an kreator, till exempel arkitekt, copywriter, designer, filmare, fotograf,
illustrator, konsthantverkare eller konstnar. Rollen kan ocksa skifta.

En arkitekt &r kreator i skapandeprocessen men inte nar det ar dags att
administrera och distribuera manadens fakturor.

Begreppet kreator uppstod inom reklambranschen. Tanken var att skilja

den som hade kundkontakt fran den som arbetade mer handgripligt med
text och bild. Den kreativa revolutionen i reklambranschen pa 1960-talet
bidrog ytterligare till att ordet fick faste.

Vem som anses vara kreator ar i stindig utveckling. I musikens varld
brukar man se pé kompositorer och musiker som kreatorer. Numera
raknas ocksa ofta dj:s och producenter till gruppen. En liknande
utveckling finns i manga andra kreativa yrken. Gamla roller forandras
och forsvinner samtidigt som nya roller uppstér.

ADA vinder sig till kreatorer i Goteborg och Vastra Gotalandsregionen.
Du ar alltid vilkommen med fragor, synpunkter och tankar.

Vinliga hilsningar fran oss pa ADA: Karin, Kristin och Rasmus.



VARA BRANSCHER

Vad ar tanken
med ADA?

o VI SKAPAR EN BRA PLATTFORM FOR KREATORER

ARKITEKTUR DESIGN

Arkitekter, inredningsarkitekter,
landskapsarkitekter och 3D-visualiserare

Grafiska designers, industridesigners,

modedesigners och textildesigners

FILM FOTOGRAFI

ADA vinder sig till kreatorer inom form och kommunikation med
Goteborg och Vistra Gotaland som bas. Vart uppdrag ar att skapa
motesplatser och insatser som framjar utvecklingen hos individer och
verksamheter. Vi bidrar till att kreatdrer i vir region utvecklas och vill och skadespelare
vara hdr — och att andra kan ténka sig att flytta hit.

Manusforfattare, regissorer, scenografer Fotografer och fotokonstnérer

Det ar viktigt for staden och regionen att halla den kreativa gloden
levande. ADA ser till att kreatorer traffar varandra, ser varandra och
jobbar ihop. Det skapar en kénsla av samhorighet och 6ppenhet. Vi

lyfter standigt fram sddant som ger inspiration. Vart arbete handlar
ocksa om att stodja kreatorer i att skapa och pavisa affarsnytta. Animatorer, illustratorer och tecknare Konstnérer, kulturskribenter

Har och nu &r det som giller. Vi dr snabbfotade och drivs av behoven
fran de vi jobbar for. Det innebar att verksamheten éndrar sig med
jamna mellanrum. Vi utgar fran en humanistisk grundsyn och en vilja
att forandra och forbattra samhallet.

KONSTHANTVERK REKLAM
ADA arbetar fraimst med kreatorer inom ett antal utvalda branscher,
se motstaende sida. Vi vander oss till etablerade, oetablerade och
studenter och driver forandring utifrén prioriterade fragor inom
respektive bransch.

Keramiker, silversmeder, Art directors, copywriters,

textilhantverkare och trahantverkare grafiska formgivare och planners

Atta kreatorer om utvecklingen i sina respektive branscher >>



ARKITEKTUR

JACOB SAHLQUVIST WHITE ARKITEKTER

Vi lever i en tid som standigt véxlar mellan
klimatfragan, konjunkturlédget, politiska fragor
och ménniskors behov av en god livsmiljé och
samhallsutveckling. White har under manga ar
satsat pa hallbar arkitektur och &r ledande inom
omradet. Vi siktar pa att bli ett fullt ut etablerat
internationellt arkitektkontor med ett tydligt
varumarke inom héllbar arkitektur. Det dr ocks&
viktigt for White att utveckla arkitektens roll.

ADA ir ett bra néatverk som driver fragor som
ar viktiga for oss som foretag och for de individer
som jobbar har. Vi ser gdrna att ADA fortsatter
att vara en samlande kraft som inspirerar och
skapar méten.

FILM

GORKI GLASER-MULLER GGM FILMS

Det ar spannande tider inom filmbranschen! En
ny filmpolitik utformas och vi upphovspersoner
har en historisk chans att delta i dess tillimpning.
Det finns polariseringar mellan kommersiell och
konstnarlig film, mellan industrin och konstfor-
men. Bristen pa jamstalldhet och representation
bade framfor och bakom kameran samt ett samtal
om normer har nog nétt hela branschen nu.

ADA bidrar med inspiration till mitt
yrkesutovande. Det &r till exempel intressant att
se hur andra kreatorer arbetar och forhaller sig
till néringslivet i regionen. Jag far ocksa inblick
i andra branschers modeller for produktion,
kommunikation och forséljning.

DESIGN

ANDREAS KITTEL HAPPY F&B

Inom varumarkesutveckling och kommunikation
marks redan nu orienteringen mot bredare
tjansteutbud. Branschen ar ganska fragmenterad,
med méanga nischade aktorer, men allt fler foretag
och organisationer efterfragar fullservicel6snin-
gar. S& kanske kan man forvénta sig andra

och farre etiketter. Och manga fler spannande
samarbeten.

Tillsammans med andra branschorganisation-
er och nétverk ar ADA en kélla till bade kunskap
och inspiration. Genom sina olika aktiviteter
soker man svaret pa den eviga fragan: hur
kreativa naringar kan samverka sinsemellan och
med naringslivet, och hur man skapar lonsambhet,
lycka och vilgéng i sina projekt.

FOTOGRAFI

KATARINA DESPOTOVIC DESPOTFQOTO

Fotografi ar en bransch med otydliga grinser, inte
minst inom dokumentér fotografi och bildjour-
nalistik. Det finns en forestillning om att “alla
kan fotografera” och tyvérr blir bildredaktionerna
pa vara dagstidningar allt mindre. Samtidigt ar
vért samhaélle mer av ett bildsamhille &n nagon-
sin forr. Det innebaér, tror jag, att branschens

och fotografens stillning som yrkesutovare s&
smaningom kommer att starkas.

Jag tror ocksé att dokumentarfotografer och
bildjournalister i allt stérre utstrackning kommer
att skapa nya digitala plattformar. Ungefar som
New York Times fotoblogg dér bilden star helt i
centrum.



ILLUSTRATION

ANGELICA LUCACI HEJNUM

Mitt Hejnum vilar pa en grund av kreativa
uppdrag och mina egna péhitt. Jag jobbar till
exempel med illustrationer for offentliga och
privata milj6er, skriver en instruktionsbok inom
ritteknik, haller kreativa workshops och tar fram
konsttryck som jag séljer i egen webbutik och
via aterforséljare i Sverige och utomlands. Min
drom &r att Hejnum ska fortsétta att vara ett
kreativt rum for mig for nya uttryck, moten och
produkter.

ADA ir en plattform dér man traffar likasin-
nade eller motpoler. Det &r utvecklande och
inspirerande att fa mota och samarbeta med
andra ménniskor.

KONSTHANTVERK

FRIDA MALARBORN HOSHINO

Det som utmaérker min verksamhet ar
smaskalighet, kvalité och handgjort utférande.
Jag tror att ménga kopplar ihop sin konsumtion
allt mer med viaxande miljoproblem och ser att
det ar ohallbart. Dar kommer konsthantverket
in som ett hallbart och narproducerat alternativ.
Det 6kade intresset for inredning och livsstil gor
ocksa att allt fler vill handla unika foremaél och
diarmed far upp 6gonen for konsthantverk.

ADA hjélper mig med min marknadsforing
genom bra omvirldsanalyser. De gor det ocksa
mojligt att enkelt utoka sitt kontaktnit, till exem-
pel om man vill hyra ut maskiner eller lokaler.
Jag har ocksa tagit del av bra foreldsningar
genom ADA.

KONST

SARAH COOPER/NINA GORFER COOPER & GORFER

Vi har ett starkt konstnérligt uttryck och var-
umaérke. Inom vart foretag forenar vi konstnarligt
skapande med uppdragsarbete inom den kultur-
ella och kommersiella sektorn. Den kulturella
sektorn vixer med mer samarbete mellan olika
branscher och en 6kad forstaelse for kopplingen
mellan kreativitet och ekonomisk tillvaxt.

ADA skapar nitverk och jobbar for att hoja
vérdet pa och forstaelsen for kultur- och design-
verksamhet. Det skapar konkreta majligheter
till nya samarbeten och gynnar vart foretags
utveckling.

REKLAM

HAKAN SANDSJO SANDSJO ACTION

Ekonomi, politik, konst, musik, mode, kultur och
surret pa sociala medier driver kommunikations-
branschen framéat. Dagens fokus pé att 6sa ut
information, och tro att kunden &r intresserad, ar
exempel pa dalig inlevelseférméga i mottagarens
vardag. Begreppen héllbarhet och innovativ
kommunikation ar bara nya ord for sunt fornuft
och en bra idé.

ADA gor ett utmairkt jobb for att framja
kreativa branscher i Véstsverige. De driver fragor,
arrangerar intressanta foreldsningar och event
samt har en bra och innehallsrik webbplats. Det
kanns bra infor framtiden dar kommunikation
blir allt mer komplicerad men samtidigt roligare.



Vad kan vi
gora for dig?

o VALKOMMEN ATT UPPTACKA ALLA VARA AKTIVITETER

Standigt uppkopplade. Alltid med alla tentakler ute. ADA strivar efter
att hela tiden erbjuda dig nagot aktuellt och intressant.

Vi ér en forandringsagent med digitalt fokus som kontinuerligt tar
fram redaktionellt material som vi publicerar pé var webbplats
(www.adasweden.se) och i sociala kanaler. Det kan handla om allt
frén branschnyheter till djupintervjuer med spannande personer. Vidare
samlar vi inneh&ll som ger inspiration och st6d i det dagliga arbetet,

till exempel upphandlingar, stipendier och tips kring debitering och
fakturering.

P4 var webbplats kan du ocksa ldgga in annonser som &r relevanta for
din mélgrupp. Kanske soka efter ndgon att dela lokal med eller hitta
spannande projekt att arbeta med. Du har ocksa tillgang till var digitala
kalender som ar sprangfylld med aktiviteter — ofta flera per dag. Plus
mojligheten att visa upp vad du gor och ta del av vad andra gor i var
kreatorsdel. Hor gérna av dig till info@adasweden.se och beritta
vad du har pé géng.

Ett tips dr att prenumerera pa vart ménatliga nyhetsbrev. Det ger
dig en bra 6verblick av vad som hénder i nirtid inom form och
kommunikation i Véstsverige.

HOR GARNA AV DIG

info@adasweden.se
2 adasweden [ adasweden
031-61 24 02
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