Kan en buss nagonsin bli en iPhone?

Lange leve staden! Det var arets tema for Designboost i Malmo, dar stadens problem och
mojligheter vandes ut och in for att granskas genom hallbarhetsluppen under dagarna tre.
Malmo har inte varit ensamt om att ta initiativet i host - under oktober anordnades liknande
seminarier i bade Goteborg och Stockholm och fran regeringshall har fragan lyfts om
sarskilda satsningar pa hallbar stadsutveckling i budgetpropositionen. Stadens betydelse for
den nationella utvecklingen ar aterigen i fokus. Stadens konkurrenskraft har lange varit pa
tapeten, insikten om behovet av det hallbara samhallet likasa. Och nu forenas alltsa de tva
for en enad, visionar hyliningskér — Hur ska staden egentligen kunna leva lange och gott?

Fragan &ar stor och komplex och i en tid som préaglas av global oro foér ekonomi och
klimatforandringarnas verkan ar det latt att tappa fokus och prioriteringar. Enligt FN:s
klimatpanel vantas havsnivaerna stiga med 18 och 59 cm till &r 2100, och hejdas inte
avsmaltningen fran Gronland och Antarktis vantas den tendensen forvarras ytterligare under
lang tid framdver. | bara Europa hotas fyra miljoner manniskor av éversvamning vid
kuststrackorna och darmed &ven tillgangar till ett varde av tva biljoner euro. Omedelbara
atgarder for att motverka dessa effekter ar ett hogst prioriterat omrade, men parallellt med
detta maste man aven se pa andra proaktiva, langsiktiga losningar for den hallbara framtida
staden.

For att finna ratt riktning for det arbetet menar vi att man maste soka hos och utga fran det
som utgor stadens solida grund, dess ursprung och dess existensberattigande - Stadens
invanare och deras faktiska bevekelsegrunder. Vilka behov finns har? Vilka drivkrafter? Vilka
drommar? Kan det vara sa att det kravs helt andra svar, helt andra grepp, helt andra
samarbeten, an de konventionella Iésningar vi har vant oss vid att tdnka och vant oss vid att
se?

| en méangd sammanhang och i bade nationellt och regionalt finansierade projekt har design
som process lyfts fram som en viktig fungerande resurs for att skapa innovativa och hallbara
I6sningar. Detta genom det grundlaggande, holistiska synsattet att utga fran bade
emotionella och fysiska behov och 6nskningar, och att soka idéer utifran detta istallet for att
enbart justera eller forbattra redan existerande losningar.

Ett antal skattemiljoner (dock fa jamfort med teknikutvecklande projekt) har plojts ned i
projekt fran norr till sdder sedan Designaret 2005 for att skapa storre kunskap hos bade
kommuner, organisationer och féretag hur de kan anvéanda design som ett kreativt verktyg
for utveckling av saval tjanster, miljoer och produkter. T ex har projekt som "Design med
Omtanke” i Vastra Gotaland framgangsrikt lyckats fa offentliga miljoer att utveckla hallbart
och samtidigt fa tillverkare att se den affarsmassiga potentialen i att mota detta behov. Och
som ett resultat av Designarssatsningen laser vi i den nya undersokningen "Svenska foretag
om design 2008", bestalld av SVID (Stiftelsen Svensk Industridesign), Teknikféretagen och
STD (Svensk Teknik och Design), att fyra av fem svenska foretag nu sager sig konkurrera
med hjalp av mervarde. Forstaelsen for vikten av att addera ett mervarde till en karnprodukt
finns, men fragan ar vad man laddar begreppet med — och hur man kopplar det mot
hallbarhet.



For anda, nar tillvaxtkraven allt hogre knackar pa dorren till foretagare, stader och regioner,
ar det konventionella, kortsiktiga och framforallt inte miljoméassigt hallbara I6sningar som
premieras. Och nar den hallbara staden skall skapas da ar det med piska och morot, pengar
och lagar, eller vadijan till manniskans goda vilja att offra sig. Men den verkligt stora
utmaningen for framtidens stader, havdar vi, ligger de facto i att &ndra manniskors
beteenden genom att skapa hallbara I6sningar som tas emot som det basta och mest
attraktiva valet.

Fran att ha talat om staden som nationell tillvaxtsfaktor har visionen de senaste aren fatt en
vidare betydelse i regionforstoringar. Utan en attraktiv region skapas inget underlag for
foretagsetableringar och darmed en rad foljder som pekar nedat i konkurrensspiralen.
Ingrediensen som ska hackas forst i det receptet stavas som bekant infrastruktur. Med en
region som kan erbjuda ett attraktivt pendlingsklimat vaxer méjligheterna till regionforstoring
och en stark stad. Malmo och Skane-regionen &r ett lysande exempel pa detta. Men hur ar
egentligen vara stader rustade for att skarpa siktet till en hallbar infrastruktur?

Den 11 september kom beskedet om om att Géteborg dragit den infrastrukturella vinstlotten
jamfort med Stockholm och Malmé i arets budgetproposition. Narmare 1,5 miljarder for att
forbattra den eftersatta infrastrukturen i omradet var budet. Ca tre fjardedelar av dessa ar
oronmarkta till vagprojekt och resterande till jarnvag. Vilka hopp ger det den framtida,
hallbara, svenska staden? Vilka signaler ger det bilpendlaren mandag morgon, fast i annu en
ko pa nagon av infartsvagarna? Det kollektiva resandet 6kar. Viljan finns. | samma stad har
resandet med buss och pendeltag i ar 6kat med 15 respektive 30 procent. Anledningen tros
vara att forlorade resenarer har atervant i samma takt som antalet férseningar minskat. Det
ar forvisso ett gott tecken, men vilka resultat skulle vi inte fA se om man pa allvar tog tag i det
dar "mervardet” som man séger sig konkurrera med?

Samtidigt med budgetbeskedet intraffar ironiskt nog den europeiska trafikantveckan,
manifesterande nya miljovanliga vagvanor och pa varenda annonspelare runt om i staden
kan vi se Goteborgs Stads tillhérande kampanj med det vadjande budskapet "Ta dig till
jobbet utan bil"”. P& Naturvardsverkets webb laser vi: "ldén med kampanjen ar att invanarna i
kommunen, pa ett praktiskt och angenamt satt, ska upptacka det positiva i att cykla, ga, aka
kollektivt, nyttja bilpool eller samaka. Kampanjen ska hjalpa invanarna i kommunen att
upptacka olika satt att fardas som sparar pengar och forbattrar halsan”. Men
helsidesannonser med illustrationer déar ullgulliga sagoboksvéasen i hubbabubbatoner hellre
valjer en flygande matta eller ett virvlande I6v att aka till jobbet pa lar inte fa nagon pendlare
utanfor sagoskogen att lata bilen sta.

Och vem kan egentligen klandra dem? Varfor sta i regn och vanta pa ett urindoftande och
identitetslost offentligt buss- eller tdgrum, nar man kan valja bilens trygga, flexibla och
identitetsskapande privata rum.

Manniskor kommer inte att andra vanor pa grund av skuldbelaggande, inte heller tro att
tokroligt ar ett argument fér miljovanliga alternativ. Ar ett lagre pris en forandringsfaktor? Ja,
antagligen. Bra service och attraktiv design? Absolut! Om vi erbjuds en kollektivtrafik som
bidrar till att starka var sjalvbild, ndgot som drar ett likhetstecken mellan att géra gott, vara



ratt och vara enkelt — da kan vi antagligen borja se en langsiktig férandring som paverkar
staden hallbart mer &n en kampanjveckas insatser.

Om den stora utmaningen for framtidens stader ligger i att &ndra manniskors beteenden utan
pekpinnar, var finns beslutsfattare, styrelser och bestéllare som ser potentialen i att utga fran
manskliga behov som bekvamlighet, bekraftelse och attraktion?

| pressmeddelandet till infrastrukturpropositionen "Framtidens resor och transporter -
infrastruktur for hallbar tillvaxt" laser vi gladjande att regeringen vill satsa pa infrastruktur dar
anvandarnas behov satts framst. Men samtidigt staller vi oss frdgan Hur? | den nyligen
tillsatta delegationen som ska leda arbetet fran regeringshall for hallbara
stadsutvecklingsprojekt ser vi t ex att féretradare for verk, stad, kommun, exportrad och
industri finns narvarande, sa aven en arkitekt. "Hallbar stadsutveckling kraver att olika
perspektiv och olika kompetensomraden kan samverka for att identifiera och genomféra
goda helhetslosningar” menar man i namnpresentationens ingress. Javisst ar det sa. Och vi
hoppas att man i det sammanhanget kommer att anvédnda den holistiska designprocessens
metodik och att man till gruppen har inkluderat processledare som ager kunskaperna att
verkligen utga fran just anvandarens behov - och utifran det anamma ett annat synsatt pa
vad som ar en innovativ l6sning

Borja med en 6versikt av stadens kollektiva fordonspark som ett prioriterat omrade. Hur kan

den goras mer konkurrenskraftig jamfort med mer miljobelastande alternativ? Nar buss- eller
tagbolaget forstar vikten av att gora sin produkt sa attraktiv — och nu talar vi om bade design

av saval den fysiska miljon som utveckling av tjanster — att det mest ohippa man kan géra ar
att sitta fast i annu en bilkd mandag morgon, da kan vi bérja tala om visioner for den héllbara
staden pa riktigt. Lange leve staden!
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